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^RADIOS CIUDADANAS ? 


Educativas, sindicales, 
populares, comunitarias, 
libres, rebeldes, participativas, 
alternativas, alterativas, ban 
sido las denominaciones de la 
radio cuando su proyecto estd 
al seruicio de la gente. 
Palabras apropiadasy nobles 
-dice el autor- pero 
deualuadas, a las que abora se 
agrega la radio ciudadana, 
para relievarla como ejercicio 
de podery espacio de 
verdadera participacion de la 
gente en la vida de su nacion. 


as palabras se devaluan 
como las monedas. Gam¬ 
bian sus sentidos cuando 
cambian epocas y contex- 
tos, suenan diferentes se- 
gun quien las diga o quien 
las escuche. significa la palabra iz- 
quierda en la Rusia de hoy? en Nica¬ 
ragua? iDdnde habria que situarse para 
comprenderla, a la izquierda de la iz- 
quierda? iSera que debemos inspirar- 
nos en el mundo subatomico y afirmar 
que la realidad es indeterminada y de- 
pende de la posicion del observador? En 
todo caso, las palabras suben o bajan de 
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precio en el mercado de la vida cotidia- 
na. 

Educacion y sindicalismo 

Asi ha pasado con las palabras que 
hemos empleado para caracterizar a 
nuestras emisoras de radio en este me¬ 
dio siglo de experiencias. En 1947, sur- 
gi6 Radio Sutatenza. Se dio a conocer 
como emisora educativa porque ensefia- 
ba a los campesinos colombianos a leer 
y a escribir, a cuidar el cuerpo con pro- 
gramas de salud y a cuidar el alma con 
programas de catequesis. Radio Suta¬ 
tenza era una escuela, solo que sin pa- 
redes ni pizarron. Y su ejempio se 
extendio a Chile y Brasil, a los paises 
andinos y a casi toda Centroamerica. 


Unos afios despues, en el 52, los mi- 
neros bolivianos pidieron y consiguieron 
frecuencias de radio. Por primera vez en 
la historia latinoamericana, la clase obre- 
ra, ademas de brazos para trabajar, te¬ 
nia voz para reclamar mejores 
condiciones de trabajo. Salio al aire la 
emisora de Llallagua y se le unieron dos 
docenas de transmisores, desde el cam- 
pamento de Animas hasta Corocoro, pa- 
sando por las alturas de Potosi. Eran las 
radios sindicales, los "periddicos sin pa- 
pel" de que hablaba Lenin, los mejores 
barrenos para penetrar en la conciencia 
dormida de los explotados. 

Educativas y sindicales, asi nacieron 
en nuestra region las emisoras que en- 
sayaban un uso diferente de los medios 


52 CHASQUI 61, marzo, 1998 




























masivos de comunicacidn. Las radios 
comerciales buscaban dinero; las estata- 
les, votos. Estas nuevas radios querian 
servir -cada una, a su manera- a la so- 
ciedad, especialmante a las mayorfas 
empobrecidas. 

Corrieron los afios 60. El profeta 
Paulo Freire nos ensefto a todos que si 
la educaddn no se casa con el desarro- 
llo, no sirve para mucho, queda est^ril. 
Que educar es algo m^s que sumar y 
restar numeros abstraclos. Dos dias con 
hambre m^is dos dias con hambre son 
cuatro jornadas de moviiizacidn. Educar, 
si, pero para abrir los ojos y los oidos de 
quienes por tantos aftos -al menos, 500- 
habian estado oprimidos por fuera y ate- 
morizados por dentro, 

Desde el pueblo 

Fue Freire y fue el Che, fueron los 
barbudos en Cuba y los obispos en Me¬ 
dellin. Fue la enorme energia positiva de 
aquellos ahos que puso en primer piano 
al verdadero protagonista de la historia; 
el pueblo. Y asi, instalamos lo popular 
en la teologia y en la politica, en el tea- 
tro, la escuela y la comunicacidn. Las ra¬ 
dios populares estrenaban apellido y se 
situaban en ei centre de la lucha, expre- 
sando con este adjetivo su opcion por 
los sectores mas desfavorecidos de la 
sociedad. 

Corrieron mds ahos y nacieron, en 
una matriz laica y gracias a la baratura 
de los equipos de FM, otras radios en 
nuestro paisaje latinoamericano. En Bra¬ 
sil, se llamaron radios libres, subrayando 
que no se sometian a la mordaza de la 
dictadura militar. En Centroamdrica, des¬ 
puds de ser rebeldes y enmontahadas, 
prefirieron denominarse participativas, 
cansadas de tantas ddcadas de autorita- 
rismo y silencio. En el Cono Sur, comen- 
zaron a conocerse como radios 
comunitarias, tal vez para conjurar el 
anonimato de las grandes ciudades o la 
falta de otros referentes colectivos. No 
falto un teOrico listo que quiso sintetizar 
estos conceptos en uno solo: radios al- 
ternativas, es decir, aquellas que quieren 
hacer algo diferente. 

Todas estas denominaciones fueron 
y son adecuadas, porque atrds de los di- 
ferentes habitos aparece el mismo mon- 
je; el compromise de poner las ondas de 
radio al servicio de la gente. La suma de 
las palabras que hemos empleado para 
darnos a conocer ante nuestros pOblicos 


habla de valores permanentes como son 
la educacidn, la organizacidn, la demo- 
cracia y la libertad. 

Pero tambi6n es cierto, como diji- 
mos, que estas nobles palabras se han 
ido devaluando. Por ejempio, 6qu6 sue- 
na en su oreja si yo le invito a escuchar 
un programs educative? Seguramente, 
piensa en maestros y pupitres, y sospe- 
cha que se aburrir^i. Y, sin embargo, 
nuestras radios tienen que ser alegres y 
sensuales. Por la misma competencia de 
tanto programs banal, los nuestros tie¬ 
nen un arduo desafio; juntar contenidos 
con formas, informacibn y diversibn. La 
palabra educativa es vblida, si se en- 
tiende bien. Pero es muy probable que 
los oyentes no la entiendan como noso- 
tros quisierarms. 

iY radio popular? Sagrada es la pa¬ 
labra pueblo, tanto que los antiques filb- 
sofos hacian equivalents la voz del 
pueblo a la de Dios. A pesar de ello, y a 
la luz de tantos muros caidos, lo popular 
tiene hoy un tints ideoibgico inseparable. 
Tiene algo mas; ^que piensa usted si la 
invito a comer en un comedor popular o 
le regale unos zapatos populares? Lo 


popular, desgraciadamente, se ha ido 
equiparando con lo de segunda class, lo 
de mala calidad. Pero nuestras radios 
son y necesitan ser competitivas, profe- 
sionaies nuestros productores, primeras 
en el rating nuestras programaciones. 

i,Y radio comunitaria? Construir co- 
munidad, superar el egoismo, ^qub pro- 
pbsito mbs humano que este? 
Comunicacibn y comunitario tienen la 
misma generosa raiz. Pero en muchos 
de nuestros paises, comunitario recuer- 
da lo campesino, lo rural. Y resulta que 7 
de cada 10 latinoamericanos y latinoa- 
mericanas viven hoy en dudades, Co¬ 
munitario -especialmente en las cabezas 
de empresarios con hambre monopblica- 
sugiere lo pequeho, hasta lo marginal. 
Por eso, los gobiernos nos ofrecen po- 
tencias mbximas de 150 vatios en Ecua¬ 
dor, de 25 vatios en Brasil, o de 1 vatio 
-increible, pero cierto- en el democrbtico 
Chile. Que se conformen con eso, dicen, 
puesto que son comunitarios. 

Afirmamos el valor de la comunica¬ 
cibn local. Pero no tenemos vocacibn de 
enanos. Necesitamos emisoras chicas 
para que las aldeas y los caserios se in- 



Nuestras radios son y necesitan ser competitivas, 
profesionales nuestros productores, primeras en 
el rating nuestras programaciones. 
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tercomuniquen. Y tambi^n necesitamos 
emisoras grandes para cubrir las comu- 
nidades de intereses, qua no se definen 
por limites geogrSficos. Por eso, exigi- 
mos tanto poder comunicacional para las 
organizaciones civiles sin fines de lucro 
como el que disfrutan otros sectores pri- 
vados. Incluso mds, porque la finalidad 
primera del espectro electromagnetico 
no es producir dinero, sino ejercer el de- 
recho a la comunicacion y mejorar as! la 
calidad de vida de los seres humanos. 
Demandamos, entonces, las mayores 
potencias y las mejores frecuencias para 
la sociedad civil. 

iY que pasa con lo de radios libres? 
Nada mSs adecuado por su referenda a 
la libertad de expresibn. Pero la palabra 
tambibn se exagerb y hoy, en muchas 
mentes, sugiere anarquia y libertinaje de 
expresiones. ^Y radios alternativas? 
Bien comprendida. esta palabra propone 
romper la rutina de tantas radios comer- 
dales convertidas en simples tocadiscos 
al aire libre. Pero algunas prbdicas elitis- 
tas la han traducido como un modelo de 
comunicacibn distante de los gustos ma- 
sivos, Conoci una emisora alternativa 
-digo el radiopecado, no el radiopecador- 
que tocaba musica testimonial de Viet¬ 
nam en los dias del Carnaval, por aque- 
llo de ser diferentes. Tanto se desgastb 
la palabra alternativa que Rafael Ronca- 
gliolo, en la V Asamblea Mondial de 
AMARC, prefirib jugar con ella y hablar 
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de radios alterativas, porque de zaran- 
dear injusticias se trata. 

Construccion de ciudadania 

iCon qub apellido nos quedaremos, 
entonces? Con todos. Todos ellos mues- 
tran aspectos valiosos de nuestro que- 
hacer radiofbnico. Todas las palabras, 
como en un caleidoscopio, ofrecen bri- 
llos complementarios. Aprovechemos to¬ 
das ellas segun el contexto en que 
trabajamos y segun la utilidad para esta- 
blecer alianzas. Y ahadamos una mas, 
un adjetivo que aparece con fuerza en 
nuestro horizonte comunicacional: radios 
ciudadanas. 

Esta palabra, como todas, tiene sus 
pros y contras. El concepto de ciudada- 
nia se suele hacer equivalente a lo urba- 
no. Al comprenderlo asi, estariamos 
hablando de radios de ciudad y no de 
campo. 0 de radios adultas, porque en 
nuestros palses te dan la cbdula y te 
consideran ciudadana o ciudadano 
cuando llegas a la mayoria de edad. 0 
tambien, la nueva palabra podria escon- 
der un peligroso nacionalismo, excluyen- 
te de los inmigrantes que pasaron la 
frontera buscando trabajo o huyendo de 
regimenes violentos. 

Pero la ciudadania, trascendiendo su 
origen burgues y su marca francesa, no 
es nada de eso. El concepto moderno de 
ciudadania hace referencia al respeto 
profundo que merece todo individuo por 
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el simple hecho de serlo. Ciudadanos 
somos todos y todas, sin distincibn de 
raza ni edad, sin inequidad por geriero, 
sin discriminacibn por credos ni opinio- 
nes ni opciones sexuales. Ser ciudadano 
0 ciudadana es ser sujeto de derechos, 
de los que se suscribieron hace 50 ahos 
en la Carta Universal, y de la integrali- 
dad de los nuevos derechos sociales, 
politicos, culturales y ecoibgicos. Ser 
ciudadano o ciudadana es ser sujeto de 
deberes, porque mi derecho termina 
exactamente donde comienza el ajeno. 

Ciudadania es ejercicio de poder. Es 
pasar de simples pobladores con cbdula 
a personas que participan en la vida de 
su comunidad, de su pais. Que piensan 
con cabeza propia y pesan en la opinibn 
publica, que eligen a sus gobernantes y 
tambien los fiscalizan, que denuncian la 
corrupcibn, que se organizan, que se 
movilizan, que no se conforman con la 
democracia representativa y ejercen la 
participativa. caracteriza mejor la 
misibn de nuestras radios que esta cons- 
truccibn de ciudadania? 

Una radio ciudadana defiende el de¬ 
recho a ser y pensar diferente, y el deber 
de la tolerancia hacia quienes no son ni 
piensan como nosotros. Como diria Ra¬ 
miro Diez, durante mucho tiempo nos 
enseharon el amor a los semejantes, 
cuando, en realidad, se trataba de amar 
a los diferentes. En ese amor plural se 
inscriben los radialistas apasionados. 0 
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NOTA a LOS LECTORES 


1997 se evidencio una creciente preocupacion por la etica perio- 
distica en America Latina. Solo en Venezuela se realizaron 5 encuen- 
^^^tros internacionales sobre el tema. El Taller de Periodismo 
Iberoamericano, fundado y presidido por Gabriel Garcia Marquez, desarroll6 

9 talleres en varios paises de la regidn. El International Center For Journalists 
(ICFJ), con sede en Washington, concreto 4 seminarios con la participacidn 
de periodistas y directores de medios latinoamericanos. Ademas de inconta- 
bles eventos con caracteristicas nacionales. Esto es positivo porque permite 
vislumbrar la superacion de un viejo problema: la falta de discusion y refle¬ 
xion grupal (como debe ser) dentro de los medios, las universidades, los gre- 
mios y las organizaclones de defensa ciudadana (siempre ausentes). Sin 
embargo, el enfoque de los analisis ha estado centrado, en la mayona de los 
casos, en la responsabilidad etica del periodista y del medio, en este orden. 
Con Etica, medios, periodistas, Chasqui quiere involucrase en el debate 
(no es la primera vez, vease especialmente el dossier de la edicion 41), po- 
tenciarlo y mantenerlo como topico fundamental en la agenda de prioridades 
del periodismo de la region. Pero, ademas, relievar dos hechos muy impor- 
tantes, entre otros. El uno, que la responsabilidad 6tica del periodismo radi- 
ca, principalmente, en los duenos y directores de medios quienes son los 
que establecen las politicas editoriales (en muchos casos, determinadas dr^s- 
ticamente por el negocio y no por el servicio) que orientan la actividad pro- 
fesional de los periodistas (algunos de los cuales, lamentablemente, la 
ejercen a base de intereses espureos). El otro, no menos imponante, es que 

10 etico no tiene que ver tinicamente con el quehacer profesional especifico 
del periodismo, sino con una dimension mucho mas amplia, donde sus dere- 
chos y obligaciones (es decir, lo deontologico) esten orientados a la consecu- 
sion de una informacion y una comunicacion mas plurales, mas 
democraticas. En suma, el periodista, como ciudadano y profesional, no pue- 
de, por accion u omision, abstraerse de hechos que atenten a los derechos a 
la informacion y a la comunicacion, pues la etica no puede limitarse a la li~ 
bertad de expresarse y hacerlo con responsabilidad, sino contribuir a que 
ello sea posible para todos, en un marco de pluralidad y justicia. Tal el senti- 
do de este dossier, y nuestra propuesta. 


Los medios en el medio es un titulo que “expropiamos” a Jose Ignacio 
Lopez V. (vease Chasqui 59) y con el cual se destaca el rol nodal y las tres 
funciones fundamentales que los medios tienen en la sociedad contempora- 
nea: legitimar lo que transmiten, establecer la realidad Qagenda setting y me- 
diar, para bien o para mal, entre el poder y la ciudadania. Y estas funciones 
adquieren mayor fuerza si se consideran la masificacion, globalizacion y tec- 
nologizacidn que los medios estan teniendo; y el grado de confianza y credi- 
bilidad que sobre ellos tiene la sociedad, muy especialmente en America 
Latina donde alrededor de dos tercios de su poblacion creen en ellos. Asi, el 
cuarto poder, “tal como van las cosas, enfatiza Jose Ignacio, quiz^ ya sea el 
primero, o el trampolin para el primero”, En este contexto, es preciso enri- 
quecer una reflexion amplia y profunda que plantee mecanismos idoneos, 
mas alia de la censura y autocensura, para regular ese poder; mecanismos 
que no solo promuevan y fortalezcan los derechos de los perceptores, sino 
su activa y enriquecida participacion, en este mundo conflictivo, globalizado 
y extremadamente mediatico. 



Fern^do Checa Montufar 
Editor 







a realizacion en la region, en lospasados meses, de 
una gran cantidad deforos sobre eticaperiodtsHca es 
un buen stntoma, siemprey cuando se ampUeny 
motiven una discusion permanente en los medios, 
universidades, gremios e instancias ciudadanas, y se 
proyecten en favor de una sociedad mas plural y mdsjusta. 


Etica y comunicacion 
Andres Ledn Calderon 


36 


Tecnologiay 6tica, un nuevo 
futurismo moral 
Rushworth M. Kidder 




Etica, Medios, Pemodistas 


Los Medios en el 
Medio 


os medios legitiman, 
establecen la realidad y 
representan (para bien 
o para mal) a la 
ciudadanta. Por eso estdn 
en el medio, en el centro de 
una sociedad conflictiva, 
creciente y globalmente 
medidtica. 
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